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أبارث تفوز بعدة جوائز في مسابقة أفضل العلامات التجارية من مجلة أوتو بيلد

· "أبارث" تحصد جائزة فئة التصميم لأول مرة ضمن هذه المسابقة
· "أبارث 595" و"أبارث 695" تتصدران فئة التصميم ضمن سيارات الميني
· "أبارث 124 سبادير" تفوز بفئة "أفضل سيارة مكشوفة بسعر يقل عن 50.000 يورو" 
 
[bookmark: _GoBack]تأكيداً على النجاحات التي حققتها خلال العام 2018، تعود "أبارث" (Abarth) من جديد لتكون من بين العلامات التجارية الفائزة بمسابقة "أفضل العلامات التجارية"، التي تنظمها سنوياً مجلة السيارات الألمانية الشهيرة "أوتو بيلد" (Auto Bild). والإنجاز اللافت هذا العام هو الانتصار الكاسح الذي حققته "أبارث" في فئة "التصميم" في جميع طرازات السيارات، والذي تبعه أيضاً فوزان إضافيان في فئة "التصميم".   

ومرة أخرى، قام قراء المجلة بالتصويت لسيارتي "أبارث 595" و"أبارث 695" ضمن فئة أفضل تصميم لسيارات الميني، في حين كررت سيارة "أبارث 124 سبايدر" النجاح الذي حققته في العام الماضي لتفوز بفئة "أفضل سيارة مكشوفة بسعر يقل عن 50.000 يورو". ويعكس فوز "أبارث" بهذه الجوائز الطابع المتفرد لهذه العلامة التجارية التي يتم التعرف عليها مباشرة على الطرقات. 

وقال لوكا نابوليتانو، رئيس العلامتين التجاريتين "فيات" و"أبارث" في أوروبا والشرق الأوسط وأفريقيا: "نحن فخورون بحصولنا مرة أخرى على هذا التقدير من جانب قراء مجلة "أوتو بيلد"، لا سيما وأننا حصلنا على لقب أفضل تصميم في الترتيب العام لأول مرة. ويضاف هذا التكريم المهم إلى الجوائز التي حصلنا عليها في الأشهر الأولى من هذا العام، وكان أولها حصول "أبارث 595" على جائزة "أفضل سيارة" في فئة "سيارة الميني المستوردة" من قبل قراء مجلة "أوتو موتور أوند سبورت" وللمرة الرابعة على التوالي." 

وأضاف نابوليتانو: "تسهم هذه الجوائز المرموقة في جعل الذكرى السبعين لعلامتنا التجارية أكثر خصوصية. ولاتزال علامة "أبارث" التجارية الأسطورية التي بدأت في 31 مارس من العام 1949، مذهلة كما كانت في السابق. وسنحتفل بإنجازنا الجديد مع مجموعة السيارات من طرازات "595" و"124" التي تم تطرحها بمناسبة الذكرى السنوية السبعين وكذلك سيارات "595 آسيس" و"124 رالي تريبيوت"، التي ظهرت لأول مرة في معرض جنيف الدولي للسيارات".    

وتضمنت مسابقة "أفضل العلامات التجارية" لمجلة "أوتو بيلد" في عامها الثامن، مشاركة قراء المجلة بنسختيها الورقية والإلكترونية، والذين أبدوا الأسباب المؤثرة في قراراتهم الشرائية للسيارات وملحقاتها وقطاع الغيار وكذلك الخدمات المرتبطة بهذا القطاع. وتم خلال هذه المسابقة تقييم 38 علامة تجارية رئيسية ضمن 14 فئة، بدءاً من السيارات الصغيرة إلى المكشوفة والسيارات الرياضية متعددة الاستخدامات، وذلك بعد إجراء عدد من معايير التقييم التي ركزت على جوانب التصميم والجودة والقيمة مقابل المال والمظهر العام والخدمة.  
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